
 

 
 
Statistik på teaser videoer bragt på Facebook 

For at udbrede kendskabet til den viden der udbredes på Kvægkongressen optages der videoer på kongres-
sen – så flere kunne få mulighed for følge indlæg. Der kan være mange grunde til ikke at være til indlægget 
fx  fordi man var forhindret på Kongresdagene eller man stod i dilemmaet at der var flere indlæg man øn-
skede at høre samtidig. 
 
Vi offentliggør en samlet pakke med de optagne videoer og derfor var ideen at se om vi kunne udbrede 
kendskabet til disse videoer ved at lave korte Teaser videoer til Facebook som gjorde opmærksom på disse i 
perioden efter kongressen. 
 
Statistikken på de næste sider viser rigtig god opmærksomhed på opslagene på facebook og at teaservideo-
erne har også god opmærksomhed. 
 
Effekten med hensyn til at flere blev interesseret i at se videoen af hele indlægget, ligger i gns på ca 10 pro-
cent af de afspilninger der har været fra udgivelse til ca 10 dage efter teaser blev bragt. 
 
 
  

http://ec.europa.eu/agriculture/index_da.htm


 
Opslag 14. marts 2018 på facebook – teaser video med link til video af indlæg 
 

 
På statistik næste side fra vimeo kan vi på denne artikel ikke se ret stor effekt af teaser på afspilning af video 
af hele indlægget. Der har været startet på 6 afspilninger den 14. men procent set er 0 – så man har lukket 
stort set med det samme. 
 
På trods af at den når langt ud på Facebook. 
 
Værdi: meget lille 
 
 



  



Opslag 16. marts 2018 på facebook – teaser video med link til video af indlæg 

 
 
På statistik næste side fra vimeo kan vi på denne artikel se en effekt af teaser på afspilning af video af hele 
indlægget.  Det er den dag med fleste åbninger 16 mod 9 på dag 2 efter udgivelsen. 60% af videoerne er set 
så, dem der starter, bliver hængende. 
 
Den når langt ud på Facebook. 
 
Værdi: god værdi 
 



 



Opslag 19. marts 2018 på facebook – teaser video med link til video af indlæg 
 

 
 
På statistik næste side fra vimeo kan vi på denne artikel se en effekt af teaser på afspilning af video af hele 
indlægget. Antal af åbninger har ligget stabilt siden udgivelsen på 3-9. I starten med rigtig god rate for % set. 
Den 19. åbnes den af 10 på baggrund af at antal var stødt faldenden og dagen før kun åbnet af én. 62% af 
videoerne er set den 19. så igen, dem der starter, bliver hængende. 
 
 
Den når langt ud på Facebook. 
 
Værdi: lidt værdi  
  



 



Opslag 21. marts 2018 på facebook – teaser video med link til video af indlæg 
 

 
På statistik næste side fra vimeo kan vi på denne artikel ikke se ret stor effekt af teaser på afspilning af video 
af hele indlægget. Der har været startet på 3 afspilninger den 21. og procent set er 59 – Videoen har ikke 
være særlig populær.  
 
På trods af at den når fint ud på Facebook genererer opslaget kun 3 visninger den dag – ca 10 % af alle vis-
ninger 
 
Værdi: meget lille 



 



Opslag 11. april 2018 på facebook – teaser video med link til video af indlæg 
 

 
 
Denne video har været meget set i forhold til flere af de andre. Den har været omtalt flere steder inden vi 
lægger denne teaser på Facebook.  
 
Opslaget er nået fint ud, men den har kun resulteret i 6 åbninger på Vimeo med en gns tid der kigges på 
54%. 
I sammenligning med tidligere omtale er dette ikke mange, fx der 23 marts hvor Kvægnyt udkom med en arti-
kel var der 32 der startede på videoen 
 
Værdi: meget lille, men nok fordi den var omtalt flere steder før 
  



  



Opslag 13. april 2018 på facebook – teaser video med link til video af indlæg 
 

 
På statistik næste side fra vimeo kan vi på denne artikel ikke se ret stor effekt af teaser på afspilning af video 
af hele indlægget. Der har været startet på 3 afspilninger den 13. april. Af de 3 er i gns ses 76% hvilket er 
meget fint. Der har været i alt 50 start af videoen de første knap 50 dage. Generelt har denne video stor an-
del af gns% set.  
Den når langt ud på Facebook. 
 
Værdi: meget lille 
  



 


